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I.  DATOS INFORMATIVOS 

 
1. Asignatura  : Medios Digitales 

2. Sigla                              :            MD 

3. Nº de créditos    : 4 

4. Ciclo                :  7 

5. Nivel                              :             4 

6. Semestre  : I 

7. Profesor(a) /Profesores responsables:  Dra. Lyudmyla Yezers`ka 

   

 

II. FUNDAMENTACIÓN 

 

La aparición de las nuevas tecnologías y de internet ha cambiado la concepción de la comunicación así como ha 

influido en la forma de hacer el periodismo. Nuestra cultura, tal como hasta ahora la conocemos, está transitando 

hacia una cultura digital la cual, gracias a internet, está generando un nuevo tipo de relaciones humanas, más 

participativa e integrada a un mundo globalizado. Y en este contexto, el periodismo cumple una labor fundamental. 

Por eso, la exploración de las posibilidades de los nuevos medios como fuentes y distribuidores de información, 
como espacio de interconexión e interactuación con los lectores, y, desde luego, como frontera profesional y 
económica, es indispensable para los profesionales de la comunicación del siglo XXI. 
 
La asignatura introduce a los alumnos en la evolución, características y herramientas de la comunicación digital, 

tanto en sus aspectos teóricos como prácticos, para ayudar a formar profesionales que ejerzan como periodistas en 

medios de comunicación social o como comunicadores en las empresas. 

 

 

III. OBJETIVOS GENERALES 

 
Al final de la asignatura el alumno debe ser capaz de: 

 Conocer la historia y evolución de los medios digitales desde sus orígenes hasta la actualidad, con 
especial incidencia en el mercado de los cibermedios peruanos.  

 Analizar las características de comunicación propias y establecer criterios de edición de contenidos en 
la Red. 

 Familiarizarse con las características y los retos del trabajo periodístico en medios digitales. 

 Reconocer las peculiaridades de las herramientas digitales y las características de la Web 2.0. 

 Realizar diseños web y estrategias de gestión de contenidos en los medios digitales. 
 



 

 

IV. CONTENIDOS 

 
1. Presentación 

 2. Conceptos tecnológicos 

 3. Comunicación en internet 

 4. Medios interactivos 

5. Convergencia multimedia 

6. Redacción ciberperiodística 

7. Organización de información en cibermedios 

 

 

V. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS 

 
El curso comprenderá el dictado de clases teóricas y la realización de clases prácticas asistidas por 
computadora. 
En las clases teóricas se propondrán las lecturas complementarias de textos relacionados con los temas y se 
realizarán las exposiciones de los alumnos que serán sujetas a evaluación oral. 
En las clases prácticas los alumnos aprenderán a explotar los recursos de información y herramientas que 
ofrece internet para los periodistas, así como el  manejo de programas básicos orientados a la creación de 
páginas web.  
Se propone el uso como material didáctico el blog de la profesora Cibermedios y el Sitio Web del curso MD: 
http://nmclases.pbworks.com 
 

VI. EVALUACIÓN 

Para la evaluación se tendrá en cuenta lo siguiente: 

 La asistencia de los estudiantes a las clases  

 La participación y discusión, serán tomadas en cuenta en la evaluación, según los temas asignados para 
clase. Se proporcionará separatas y bibliografía.  

 Se evaluarán los trabajos prácticos asignados y presentados por cada alumno. 

 La nota de esta asignatura se obtiene de promediar, al 40%, las calificaciones obtenidas en las prácticas y 
60% la nota del examen teórico. Para aprobar la asignatura deben superarse tanto la parte práctica como 
la teórica. 

 Este sistema de evaluación también incluye un examen parcial y un examen final. 
 

 

VII. BIBLIOGRAFÍA 

 

Bibliografía básica (para examen teórico): 

Yezers´ka, L. (2008). Ciberperiodismo en Perú. Análisis de los diarios digitales. Perú: Editorial San Marcos y 

Universidad de Piura. 

Díaz Noci, J., Salaverría Aliaga, R. (2003). Manual de redacción ciberperiodística. Barcelona: Ariel. 

http://nmclases.pbworks.com/


 

Salaverría, R. (2008).  Periodismo integrado: convergencia de medios y reorganización de redacciones. España: 

Sol 90. 

Bibliografía complementaria 

Salaverría, R. (coord.) (2005). Cibermedios. El impacto de internet en los medios de comunicación en 

España. Sevilla: Comunicación social ediciones y publicaciones. 

Salaverría, R. (2005). Redacción periodística en internet. España: EUNSA 

Díaz Noci, J. (2001). La escritura digital. Hipertexto y construcción del discurso informativo en el periodismo 

electrónico. España: Universidad del País Vasco. 

 Parra Valcarce, D., Álvarez Marcos, J. (2004). Ciberperiodismo. Madrid: Editorial Síntesis S. A. 
Yezers’ka, L. (2012). Las herramientas de participación en la prensa digital en Perú. En García de Torres (coord.). 

Cartografía del periodismo participativo. Estudio de las herramientas de participación en la prensa digital de 

Argentina, Colombia, España, Estados Unidos, Israel, México, Perú, Portugal y Venezuela. Valencia: Tirant 

humanidades. 

Fuentes en internet 

 Yezers´ka, L. (2008). Tendencias de los diarios digitales en Perú. Revista Latina de Comunicación Social, 63, 

2008, páginas 71 a 82. España: Universidad de La Laguna de Tenerife.  

Franco, G. (2008). Cómo escribir para la web.  

http://knightcenter.utexas.edu/Como_escribir_para_la_WEB.pdf 

 Briggs, M. (2007). Periodismo 2.0. Una guía de alfabetización digital para sobrevivir y prosperar en la era 

de la información. http://knightcenter.utexas.edu/Periodismo_20.pdf 

 João Canavilhas (2007). Webnoticia: propuesta de modelo periodístico para la 

WWW.  http://www.livroslabcom.ubi.pt/pdfs/canavilhas-webnoticia-final.pdf 

 Cerezo, J.M. y Zafra, J. M. (2003). El impacto de Internet en la prensa. 

http://www.fundacionauna.org/documentos/analisis/cuadernos/impacto.pdf 

 Salaverría, R. (2003). Convergencia de medios. 

 http://www.comunica.org/chasqui/81/salaverria81.htm 
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Links de apoyo 

Galería multimedia http://interproyect.wetpaint.com/page/Galeria+multimedia 

Lenguaje HTML  http://interproyect.wetpaint.com/page/HTML  

Blog Cibermedios http://cibercult.me/ 

Sitio web del Curso Medios Digitales http://nmclases.pbworks.com 
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VIII. ANEXOS 

ANEXO 1: Desglose de la carga de trabajo semestral 

 
 

Semana Contenidos 

Nº de 
horas de 
sesiones 
teóricas 

Nº de horas 
de sesiones 
prácticas o 
exámenes 

Horas de 
estudio u 

otras 
dedicadas a 

la 
asignatura 

Otras 
Evaluaciones 

1ª semana 

Presentación Introducción a  

Medios Digitales 2 2 3 Práctica dirigida 

2ª semana 

Descripción de la tecnología 

multimedia. Redes de 

Ordenadores. Internet: Red de 

Redes 

2 2 2 Práctica dirigida 

3ª semana 

Inicios del ciberperiodismo. 

Teletexto, Videotex, Audiotex, 

Periódicos por fax, Servicios en 

línea, WWW 

2 2 2 Práctica dirigida 

4ª semana 
Características de la comunicación 
digital. El nuevo escenario digital.  

2 2 2 Práctica dirigida 

5ª semana 
El proceso comunicativo. 
Principales características de la 
comunicación digital. 

2 2 4 Práctica dirigida 

6ª semana 

El mensaje digital. Actualización. 

Multimedia. Hipertextualidad.  2 2 4 Práctica dirigida 

7ª semana 
Interactividad. Nuevos modelos de 

negocio en Internet 
2 2 4 

Trabajo 1. 
Página personal 

en HTML 

8ª semana 

Hipertexto periodístico. Evolución 
del hipertexto. Estructuras de 
hipertexto. Modelos de lectura 
hipertextual 

2 2 2 Práctica dirigida 

9ª semana 

Medios interactivos: 

caracterización y contenidos. 

Características de los principales 

Medios digitales  

2 2 2 Práctica dirigida 

10ª semana 

Redacción periodística en internet.  

- Técnicas de redacción 

ciberperiodística.   

2 2 2 Práctica dirigida 

11ª semana 
Géneros ciberperiodísticos: la 

noticia, la crónica, el reportaje, la 
2 2 2 Práctica dirigida 



 

entrevista y otros géneros 

dialógicos, la infografía. 

12ª semana 

Nuevos perfiles profesionales. 

Periodista digital y Gestor de 

contenidos sociales 

2 2 2 Práctica dirigida 

13ª semana 

Hiperdocumentos: composición, 

estructura, evaluación. Calidad en 

hiperdocumentos: método de 

evaluación. Parámetros e 

indicadores de calidad 

2 2 4 
Trabajo 2. 

Análisis de un 
cibermedio 

14ª semana 
Los procesos de Convergencia e 

Intergación 
2 2 2 Práctica dirigida 

15ª semana 

Organización de la información en 
cibermedios. Introducción a los 
sistemas de gestión de 
contenidos. Determinación de las 
unidades mínimas de la 
información. La jerarquía de la 
información 

2 2 4 
Trabajo 3. 
Reportaje 
multimedia 

 


